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9.12.2014 www.instore.si Stran/Termin: SLOVENIJA
Naslov: Slovenija: Padec spletnega oglaSevanja
Vsebina: VCeraj je v Ljubljani potekalanovinarska konferenca v okviru medijske raziskave MOSS —
Merjenje obiskanosti spletnih strani, ki pod okriliem Slovenske oglaSevalske zbornice poteka
Ze deveto leto.
Avtor:
Rubrika, Oddaja: Zanr: SPLETNI Naklada:
Gesla: MED.OVER.NET
9.12.2014 www.marketingmagazin.si Stran/Termin: SLOVENIJA
Naslov: Drasti¢en padec spletnega oglaSevanja v Sloveniji
Vsebina: d leta 2011, ko so naloZbe v spletno oglaSevanje v Sloveniji znaSale rekordnih 32 milijonov
evrov, so se te mocno znizale.
Avtor:

Rubrika, Oddaja:

Gesla:

Zanr: SPLETNI Naklada:
MED.OVER.NET
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9.12.2014 www.instore.si Stran/Termin:

Naslov: Slovenija: Padec spletnega oglaSevanja

Avtor:
Rubrika/Oddaja: Zanr: SPLETNI CLANEK
Povrdina/Trajanje: 1.247,40 Naklada:

Gesla: MED.OVER.NET

http://www.instore.si/newsarticle/newsarticle/Padec-spletnega-oglasevanja
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““ Slovenija: Padec spletnega oglasevanja Moirice
3’?3;::i-?zldljubljani potekala novinarska konferenca v okviru medijske raziskave MOSS = Merjenje * Novice - Slavenija

obiskanosti spletnih strani, ki pod okriljem Slovenske oglaZevalske zbomice poteka fe deveto leto.

Primerjali 50 slovenski in luje medijske trge itd, * Nowice - Regija

* Novice - Svel

Zoran Savin, predsednik Izvrinega odbora sveta
pristepnikoy MOSS, Gregor NiZavid, direkior
podjetja Gemius Adria d.o.o., ki v obdobju 2013-
2015 izvaja raziskavo MOSS, in Gregor Gorenc,
dirgktor podjatja iGRP adv, ki j¢ na slovenskem
ogladevalskem trgu predstavile modnost nadrtovanja
spleinih akelj 2 uporabe metrike IGRP so govorill tudi
o tem, kolikina je penetracifa spleta v Sloveniji in
zakaj stagnira ter kaj bi bilo potrebno, da spet
ujamemd viak najhitrejdih, kakine so spremembe v
shovenski spletni medijski krajini, kakSen je trend
obiskov v zadnjem letu in katere posebnast so
opazili. Kaksen je razkorak med penetracijo spletnih
uporabnikov ter porabo za spletno ogladevanje?

Od leta 2011, ko so nakafhe v spletno oglatevanje v
Sloveniji znaZale rekordnih 32 milijonov evrov, so se te mofno zniale, V letu 2012 so padie za polovico, na 16
milijoney evroy, v letw 2013 pa se podasi povzpele na 19 miljonoy, Gre za podatke, ki so jih na wEerajSnji novinarski
konterenci predstavili v okviru raziskave Marjenje obigkanosti spletnih strani (MOSS), ki jo pod okriljem Sovenske
ogladevalske zbomice izvaja podjetje Gemius Adria

SRECNDY

Leta 2012 so znadale kar polovico manj, 16 milijonoy evrov, v letu 2013 pa so sicer nekoliko porasle, na 19 milijonoy
evrov, kar pa je Se vedno zelo malo v primerjavi 2 najplodnefSimi leti. Raziskava MOSS spremija le siovenske spletne
medije, medtem ko podatkov, koliko ogladevalc namenjajo tujim spletnim medijem, kot sta Google in Facebook,
nimajo.

Kot pravijo predstavniki MOSS, je viaganje v spletno oglaSevanje v Sloveniji v zadnjih letih drastiéno upadio. Kljub
spodbudnemu obdelbju od leta 2009 do leta 2011, ke so se naloibe v spletno ogladevanje povzpele z 21 milljonov
evrov (v 2009) do rekordnih 32 milijonov evrov (v 2011), 5o nate mofno padile,

Drugod po Evropi spletno ogladevanje cveti - v Veliki Britaniji je leta 2013 znaalo nekaj manj kot 7,4 milijarde evrov,
na Danskem 630 milijonov evrov, na Polskerm pa 549 milijonov evrov.Stevilo spletnih uporabnikey stagnira.

Podoben padec spletnega ogladevanja sicer beledi tudl Hrvadka, kier so mu ogladevalcl v letu 2011 namenili 26
milijonoy evrow, leta 2013 pa le $e 15 milijenov evrov,

Tudi Stevilo spletnih uparabnikov v Sloveniji v zadnjem betu ne raste vef, Od leta 2009 do zadetka 2013 se je po
pedatkin MOSS njihove Stevile vztrajno povefevalo, od januarja 2013 do oktobra 2014 pa vperaba spleta med
uparabniki, starimi od 10 do 75 let, z manjiimi odstopanji stagnira.

W letu 2014 j& bilo po podatkih MOSS Stevils spletnibh upsrabnikev najvedje v januaru, februaru in juniju, najved
prikazov pa 50 ustvanili v januarju in februarju. Najvel £asa so na splety prefivedi julija (12 ur in 22 minut) in septembra
{12 ur in 46 minut).

Najvec]i obisk med spletnimi stranmi ima 24ur.com, na drugem mestu je Planet Siol net, od tretjega do petega
mesia pa so ¢ po obiskanosii izmenjevale spleine siran www.rivelo.si, www.bolha.com ter hiip:/Swww.najds.si/.

Presenedenje oktobra 2014 je spletna stran Jed Cuac dat, ki je ob vikijulitv v raziskave MOSS oktobra 2014 5
418.065 mesefnimi obiskovalci zasedla 6. mesto
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9.12.2014 www.marketingmagazin.si Stran/Termin:

Naslov: Drasti¢en padec spletnega oglaSevanja v Sloveniji

Avtor:
Rubrika/Oddaja: Zanr: SPLETNI CLANEK
Povrdina/Trajanje: 2.494,80 Naklada:

Gesla: MED.OVER.NET

http://www.marketingmagazin.si/novice/mmarketing/11306/drasticen-padec-spletnega-oglasevanja-v-sloveniji

SE UPORABNISKE 12

‘_L_'_!_l_p_\ri_étevilki: L e
Marijan Jurenec, generalni direktor podjetja Antenna TV 5L :
»Enkrat televizija, vedno televizija«

= /85 / / f /
MM /a/t/a
= ] a8/ | !

MM IZBOR MMESECA  STROKOVMO MMNENJE KOLEDAR

Novice

: Drasticen padec spletnega oglasevanja v

5 Sloveniji

Chjavljenc: torek, 9, decaember, 2014 v rubriki
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] Od leta 2011, ko so nalozbe v spletno oglasevanje v MMarketing
| Sloveniji znasale rekordnih 32 milijonov evrav, so
ok se te moéno znizale. V letu 2012 so namret padle MMedij
= :':, za polovico, na 16 milijonov evrov, v letu 2013 pa -
ool =] - 1 4.5 - H
o se pocasi povzpele na 19 milijonov. Gre za podatke,
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wm o ki 50 jih na véerajsnji novinarski konferenci Sblikavans
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T o predstavili ziskave Merjenje o anosti

spletnih strani (MOSS), ki jo pod okriljem & PreMMiki

oglaSevalske zbarnice izvaja podjetje Gemius Adria.
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Dogodki

Foto: SOZ

Kot pravijo predstavniki MOSS, je viaganje v spletno

oglasevanje v Sloveniji v zadnjih letih drastiéno upadio. Kijub
spodbudnemu obdobju od leta 2008 do leta 2011, ko 50 se
nalozbe v spletno oglagevanje povzpele z 21 milijonov evrov

(v 2009) do rekordnih 32 milijonov evrov (v 2011), so nato KD LEDAR DOGUBKDV I'.I

mocno nazadovale. Leta 2012 so znasale kar polovico manj,

16 milijonov evrov, v letu 2013 pa so sicer nekoliko porasle,

na 19 milijonov evrav, kar pa je Se vedno zelo malo v Delavnica »Vse, kar ste Zeleli
primerjavi z najplodnejsimi leti, »Razkorak je zaskrbljujod vedeti o govorici telesa«
predvsem s stalisa razvoja gospodarstva na podrodju
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SLOVENIJA

9.12.2014 www.marketingmagazin.si

Stran/Termin:

digitalnih tehnologij. Stagnacija in upad viaganj vodita v
zamujene priloZnost,« pravijo predstavniki MOSS. Pri tem je
treba poudariti, da raziskava MOSS spremlja le slovenske
spletne medije, medtem ko s podatki, koliko oglasevalc
namenjajo tujim spletnim medijem, kot sta Google in
Facebook, ne razpolaga.

Padoben padec spletnega oglasevanja sicer beledi tudi
Hrvaka, kjer so mu oglaSevalci v letu 2011 namenili 26
milijonoy evrov, leta 2013 pa le Se 15 milijonov evrov.

Drugod po Evropi spletno oglasevanje cveti — v Veliki Britaniji

je leta 2013 znasalo nekaj manj kot 7.4 milijarde evrov, na
Danskem 630 milijonov evrov, na Poljskem pa 549 milijonov
evrov,

Stevilo spletnih uporabnikov stagnira

Tudi Stevilo spletnih uporabnikov v Sloveniji v zadnjem letu
ne raste vec. Od leta 2009 do zadetka 2013 se je po
padatkih MOSS njihovo Stevilo vztrajno povedevalo, od
januarja 2013 do oktobra 2014 pa uporaba spleta med
uporabniki, starimi od 10 do 75 let, z manjiimi odstopanji
stagnira. Stevilo uporabnikov med 10. in 75. letom je
januarja 2013 prvic preseglo 1,4 miljona in se je, z manjSim
padcem poleti 2013, obdrZalo vse do danes, ni pa narasalo,
kar je v nasprotju z vzirajno rastjo med 2009 in januarjem
2013, ko je znaSala 31 odstotkov.

Po podatkih Eurostata je v Sloveniji lani do spleta vsaj enkrat
dostopilo 74 odstotkov celotnega prebivalstva, kar je 4
odstotke ved kot leta 2012, a precej manj kot v drZavah
Saverne Evrope, kjer splel uporablja preko 90 odstotkowv
prebivalstva. Slovenija se s takSno spletno penetracijo
nahaja na sredini lestvice skupaj s Cesko, Madiarsko in
Spanijo ter od povprefja Evropske unije (EU 28), ki znasa
77 odstotkov, odstopa za 3 odstotne tofke. Na dnu lestvice
so Romunija, Bolgarija, Gréija in Italija (priblifno 60
odstotkov), na vrhu pa so Danska, Luksemburg, Svedska,
Norveska in Islandija, kjer do spleta dostopa preko 95
odstotkov populacije. HrvaSka za Slovenijo zaostaja za 6
odstotkow, a v zadnjih letih belei izredno visoko rast.

W letu 2014 je bilo po podatkih MOSS Stevilo spletnih
uporabnikov najvedie v januarju, februarju in juniju, najvec
prikazov pa so ustvarili v januardu in februarju. Najved fasa
50 na spletu prediveli julija (12 ur in 22 minut) in septembra
(12 ur in 46 minut). Majvedi obisk med spletnimi stranmi ima
24ur.com, na drugem mestu je& Planet Sol.net, od tretjega
do petega mesta pa 50 se po obiskanosti izmenjevale spletne
strani www .rtwslo.si, www.bolha.com ter www.najdi.si.
Presenedenje oktobra 2014 je spletna stran Med Over tet,
ki je ob vkljugitvi v raziskavo MOSS oktobra 2014 s 418.065
mesafnimi obiskovalci zasedla 6. mesto.

SORODNI CLANKI

Se nekaj dni do 16. konference medijskih trendov SEMPL

Najvef slovenskih spletnih uperabnikov ima konéano Stirletno
srednjo Solo

Digitalne ogladevanje bo v dveh letih prehitelo televizijsko
W domadih spletnih trgovinah kupuje 70 odstotkov Slovencey

Ameriiki oglatevald lani spletu prvié namenili ved denarja kot

telenvizii

1 0 5. Podjetnigki forum
DEC

Effie Slovenija: Digitalna
izkusnja = vse ali nic

F.§ Cristal Festival: Kreativnost in
DEC inovativnost
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