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Objave v porocCilu:

MED.OVER.NET
ZAVOD MED.OVER.NET

Press CLIPPING d.o.0., Kraljevi€a Marka ulica 5, 2000 Maribor, Slovenija, tel.: +386 2 25 040 10,
fax: +386 2 25 040 18, e-mail: press@pressclip.si, www.pressclip.si
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SVER 1pPping
1.1.2015 Viva Stran/Termin: 2 SLOVENIJA
Naslov: /
Vsebina: Med.over.net
Avtor:

Rubrika, Oddaja:

/ Zanr: OGLAS Naklada: 21.000,00

Gesla: MED.OVER.NET
1.1.2015 Viva Stran/Termin: 43 SLOVENIJA
Naslov: Viva + Moj zdravnik 2015
Vsebina: TelekomSlovenije Pokrovitelj mojega ginekologa A MSD Bodite dobro GLASUJETE LAHKO:
na spletni strani www. viva. si, z glasovnico, objavljeno v reviji Viva, s klici v posebne oddaje
radijskih postaj, s kuponi z letakov, ki smo jih razdelili po vsej Sloveniji (v ¢akalnicah
Avtor:

Rubrika, Oddaja:

/ Zanr: OGLAS Naklada: 21.000,00

Gesla: MED.OVER.NET, ZAVOD MED.OVER.NET
2.1.2015 MM - Marketing magazin Stran/Termin: 63 SLOVENIJA
Naslov: Slovenska digitalna katastrofa
Vsebina: Od leta 2011, ko so nalozbe v spletno oglaSevanije v sloveniji znaSale rekordnih 32 milijonov
evrov, so se te mocno zniZale. v letu 2012 so namre€ padle za polovico, na 16 milijonov evrov,
v letu 2013 pa se pocasi povzpele na 19 milijonov.
Avtor:

Rubrika, Oddaja:

Gesla:

DIGITAL Zanr: POROCILO
MED.OVER.NET

Naklada: 3.000,00
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1.1.2015 Viva Stran/Termin: 2
Naslov: /
Avtor:
Rubrika/Oddaja: / Zanr: OGLAS
Povrsina/Trajanje: 572,51 Naklada: 21.000,00

Gesla: MED.OVER.NET

SEM
MODERATOR

Saso REBOLJ, DR. MED., SPEC.
DRUZINSKE MED.

IN DELAM S SRCEM.

FORUM:
URGENCA

W Zelji, da skrajsa pot iskanja do odgovorov o urgentnih stanjih, boledinah, povisani
temperaturi in poikodbah, svoje nasvete deli na forumu Urgenca na Med. Over Net in
drugih druZabnih omreijih

www.med.over.net P 2

HVALA, KER TO DELATE S |.
Wted.Qver et
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namenjene intemi wporabi v sklsdu z odlo

SLOVENIJA

1.1.2015 Viva Stran/Termin: 43

Naslov: Viva + Moj zdravnik 2015

Avtor:
Rubrika/Oddaja: / Zanr: OGLAS
PovrSina/Trajanje:  1.115,75 Naklada: 21.000,00

Gesla: MED.OVER.NET, ZAVOD MED.OVER.NET

Glasovanje poteka od 2. januarja do 14. marca 2015.
- Glasujte lahko za:

e mojega druzinskega zdravnika,
mojega ginekologa,
mojega pediatra,
mojega specialista [na sekundarni in terciarni ravni,
mojega zobozdravnika.

Zdravnica ali zdravnik, ki mu boste namenili najvec
glasov, bo prejel laskavi naslov moj zdravnik 2015.

Vlva + ygéjA\gg}E( Zlati pokrovitelj akcije | Esal:;né;

pogodbi '
| 5/0/S
Glasovanje poteka od 2. januarja , _
do 14. marca 2015. cod ‘
Pokrovitelj telemedicine Pokrovitel] mojega ginekologa
‘@ i MSD Vlva.
..‘ TelekomSlovenije e pa Bl |

Poljanska cesta 6

Pokrovitel) zdravja Pokrovitelj dobrih novic puk?::ftlil':; — ] UUD Ljublial'la
'd PRVA ZDRAVSTVENA
| ASISTENCA

Ker je ivljenje eno samo! Mred Doerdet
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1.1.2015 Viva

Stran/Termin: 43 - —

GLASUJETE LAHKO:

» na spletni strani www.viva.si,

+ z glasovnico, objavljenc v reviji Viva,

+ s klici v posebne oddaje radijskih postaj,

» s kuponi z letakov, ki sma jih razdelili po vsej Sloveniji
[v €akalnicah zdravstvenih domov, zdravniskih
ordinacijah in poslovalnicah AS],

= s klicem na brezplaéno telefonsko Stevilko 080 13 44,

» 5 kuponi, objavljenimi v lokalnih ¢asopisih.

POKROVITELJI AKCIJE SO:

« Adriatic Slovenica, zavarovalna druZba, d.d., zlati
pokrovitelj,

» Telekom Slovenija, d.d., pokrovitelj telemedicine,

» Merck Sharp & Dohme, inovativna zdravila, d.c.o0.,
pokrovitelj mojega ginekologa,

= Posta Slovenije, d.d., pokrovitelj dobrih novic,

» Prva zdravstvena asistenca, pokrovitelj zdravja,

» Zavod Med.Over Net, spletni pokrovitelj.

GLASUJTE ZA MOJEGA ZDRAVNIKA

ime in priimek
Moj druZinski zdravnik
Moj ginekolog
Moj pediater

Moj specialist [npr. kardiolog, internist,
kirurg, ortoped, onkolog ...]

Moj zobozdravnik

VAS| PODATKI:
me:

priimak:

naslov:

kraj in poitna Stevilka:
telefon:

e-pobta:

datum rojstva;

KOMISIJA AKCIJE MOJ ZDRAVNIK 2015
Za etiénost in korektnost akcije ter poteka glasovanja
skrbi strokovna komisija v sestavi:

prim. Marko Dems3ar, dr. med.,
Jarmila Tréek Breznikar, dr. med.,
doc. dr. Marjan Premik, dr. med.,
asist. dr. Karin Sernec, dr. med.,
prim. Andrej MoZina, dr. med.,
Maja Zivec Kozlevéar, dr. med.,
Nada Puharic, dr. dent. med.

POVEJTE SV0JO ZGODBO ...

... o srénem delu ali dejanju s podrocja zdravstva in
zdravilstva, ki jo po posti posljite na nas postni naslov
[Viva, Poljanska cesta é, 1000 Ljubljanal ali pa na
e-naslov vivaldstudio-moderna.com. Pisite nam in se
svojemu zdravniku, zdravniku specialistu ali kakemu
drugemu posamezniku zahvalite za posluh za éloveka,
toplo in prijazno besedo ali sréen odnos, ki so vam ali
vasim najblizjim pomagali prebroditi teZke trenutke. Vase
zgodbe bomo objavljali v naslednjih Stevilkah revije Viva,
najlepse pa bomo tudi nagradili.

ambulanta / zdravstveni dom / bolninica

MOJ 2015

Vlva + ZDRAVNIK

Stucdes Moderna Soortwe 400, kot uparvile weds, wrdrbupe in sadinorup terks ourbni podstioy poEMEAILDY v Sklat
¢ Takenem o Farovangd osnd potetion (TV0F. | -UPETL Upraviater rhirke podatior, m.ﬂlﬂw podative ra
g

polta, mobael in drage Neveders podathe ke Shethy Mederna Storeve do s
abdetape ta lasteg potrebe in AT Greim PR DREDET 00 DOEALCE [OAE prOLE DORBMEnIL G 80 Casa. ko
podathi vl ne bods slulitl svopmu namenu. ¥ Easu uprijang sssbeib pedatie ima possmemil malnoat wpogieda o aly
rirangs podationy v bk podathar, 1ev Lakks o upt Sahieva Iragh st rabanna prenshanis upsrabe regiaeh siebnd
pedathoy. Stude Moferna Stecites o 8.6, Costn Bacts Madrala 15, 1412 Tagorje ob Savi

Daturm: Podpis:
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2.1.2015 MM - Marketing magazin Stran/Termin: 63

Naslov: Slovenska digitalna katastrofa

Avtor:
Rubrika/Oddaja: DIGITAL Zanr: POROCILO
Povrdina/Trajanje: 782,24 Naklada: 3.000,00

Gesla: MED.OVER.NET

'~ Slovenska digitalna
. katastrofa

. Od leta 2011, ko so nalozbe v spletno oglasevanje v Sloveniji znasale rekordnih
2 32 milijonov evrov, so se te mo¢no znizale. V letu 2012 so namrec padle za
o polovico, na 16 milijonov evrov, v letu 2013 pa se pocasi povzpele na 19 milijonov.
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Gre za podatke, kiso jih decembra predsta-
vili v okviru raziskave Merjenje obiskanosti
spletnih strani (MOSS), ki jo pod okriljem
Slovenske oglasevalske zbornice izvaja pod-
jetje Gemius Adria.

Kot pravijo predstavniki MOSS, je vlaganje
v spletno oglagevanje v Sloveniji v zadnjih
letih drastiéno upadlo. Kljub spodbudnemu
obdobju od leta 2009 do leta 2011, ko so se
nalozbe v spletno oglasevanje povzpele z 21
milijonov evrov (v 2009) do rekordnih 32
milijonov evrov (v 2011), so nato moéno na-
zadovale. Leta 2012 so znasale kar polovico
manj, 16 milijonov evrov, v letu 2013 pa so
sicer nekoliko porasle, na 19 milijonov evrov,
kar pa je Se vedno zelo malo v primerjavi z
najplodnejsimi leti. »Razkorak je zaskrbljujoé
predvsem s staliScéa razvoja gospodarstva na
podrodéju digitalnih tehnologij. Stagnacijain
upad vlaganj vodita v zamujene priloznosti,«
pravijo predstavniki MOSS. Pri tem je treba
poudariti, da raziskava MOSS spremljale slo-
venske spletne medije, medtem ko s podatki,
koliko oglasevalei namenjajo tujim spletnim
medijem, kot sta Google in Facebook, ne raz-
polaga.

Podoben padecspletnega oglagevanja sicer
beleii tudi Hrvaska, kjer so mu oglasevalci v
letu 2011 namenili 26 milijonov evrov, leta
2013 pa le Se 15 milijonov evrov. Drugod po
Evropi spletno oglasevanje cveti - v Veliki
Britaniji je leta 2013 znasalo nekaj manj kot
74 milijarde evrov, na Danskem 630 milijonov
evrov, na Poljskem pa 549 milijonov evrov.

m Stevilo spletnih

uporabnikov stagnira

Tudi stevilo spletnih uporabnikov v Slove-
niji vzadnjem letu ne raste ved. Od leta 2009
do zacdetka 2013 se je po podatkih MOSS nji-
hovo stevilo vztrajno povedéevalo, od januarija
2013 do oktobra 2014 pa uporaba spleta med
uporabniki, starimi od 10do 75 let, z manjsimi
odstopanji stagnira. Stevilo uporabnikov med
10.in 75. letom je januarja 2013 prvi¢ preseglo
1.4 milijonain se je, z manjsim padcem poleti
2013, obdrzalo vse do danes, ni pa naraséalo,
kar je v nasprotju z vztrajno rastjo med 2009
injanuarjem 2013, ko je znasala 31 odstotkow.

Po podatkih Eurostata je v Sloveniji lani
do spleta vsaj enkrat dostopilo 74 odstotkov
celotnega prebivalstva, kar je 4 odstotke ved
kot leta 2012, a precej manj kot v drzavah Se-
verne Evrope, kjer splet uporablja preko 90
odstotkov prebivalstva. Slovenija se s taksno
spletno penetracijo nahajanasredinilestvice
skupaj s Cesko, Madzarsko in Spanijo ter od
povpredja Evropske unije (EU 28), ki znasa
77 odstotkov, odstopa za 3 odstotne toc¢ke. Na
dnu lestvice so Romunija, Bolgarija, Gréijain
Italija (priblizno 60 odstotkov), na vrhu pa
so Danska, Luksemburg, Svedska, Norveska
in Islandija, kjer do spleta dostopa preko 95
odstotkov populacije. Hrvaska za Slovenijo
zaostajaza 6 odstotkov, avzadnjih letih belezi
izredno visoko rast.
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V letu 2014 je bilo po podatkih MOSS
stevilo spletnih uporabnikov najvedje v ja-
nuarju, februarju in juniju, najved prikazov
pa so ustvarili v januarju in februarju. Naj-
ved ¢asa so na spletu preziveli julija J2 urin
22 minut) in septembra (12 ur in 46 minut).
Najvedji obisk med spletnimi stranmi ima
24ur.com, na drugem mestu je Planet Siol.
net, od tretjega do petega mesta pa so se po
obiskanosti izmenjevale spletne strani www.
rtvslo.si, www.bolha.com ter www.najdi.si.
Presenecenje oktobra 2014 je spletna stran
Med.Over.Net, ki je ob vkljuditvi v raziska-

vo MOSS oktobra 2014 s 418.065 mesedénimi
obiskovalel zasedla 6. mesto.

O zbranih podatkih smo se pogovarjali z
Zoranom Savinom, sefom MOSS-a in direk-
torjem Mojdedelo.com.

Kako ste zbirali podatke o vrednosti oglase-
vanja v digital? Gre za bruto ali neto podatke?
» Nismo jih zbirali, samo Se enkrat smo
opozorili na njih in jih primerjali z vsemi
ostalimi kazalei. Podatke je mozZno dobitiv
raznih porocilih (IAB, Zenith report,...) in
v vseh primerih iz istega izvira (Mediana
IBO). Govorijo o tem, da naj bi v Sloveniji
viozili v splet 7 % oglasevalskega denarja.
Seveda je to Stevilko potrebno znati tol-
maditi. In sicer v kontekstu tega, da gre za
bruto investicije v veéje slovenske medije.
Kar pomeni, da ne zajamemo investicij v
druge medije/servise in v tuje medije.

Mi smo poskusali smo pogledati nazaj
in na razlog, zakaj je bil MOSS sploh usta-
novljen (da bi narisal transparentno sliko
in s tem pospesil vlaganja v spletno ogla-

Sevanje). Pa smo kaj hitro ugotovili, da pri
temu nismo bili tako uspesni, kot v drugih
drzavah. Pa ne zato, ker se ne bi trudili ali
viagali.

7e leta 2008 sem kot podpredsednik IAB
Europe in vodja projekta Adspend zasnoval
vseevropsko raziskavo in, skupaj z Mediano,
tudi njen slovenski del (ki je za zacetek ob-
segal samo vedje medije, iskalnike in agen-
cije). Ob tem smo z vsemi vedjimi mediji
sofinancirali in zagnali projekt MOSS. Tako
sta bili postavljeni dve osnovni predpostav-
ki za razvoj tega dela oglasevalskega trga.
Raziskava o obiskanosti in vlaganju v ogla-
gevanje. V tistih asih smo to naredili veliko
hitreje kot vec¢ina Evropskih drizav. Celo
Nemdija in Italija, kot primer, sta hili se
brez raziskave obiskanosti. Menili smo, da
smo naredili prave korake za razvoj trzisca.

6 let kasneje ugotavljamo, da precejsnja
investicija znanja, energije in denarja ni ob-
rodila vseh zeljenih sadov. Ne samo, dasmo
pri vlaganjih v spletno oglasevanje dalec za
razvitimi drZavami (in celo v nekaterih delih
padamo). Se precej tega, kar vlozimo, zapu-
sti prag nase ekonomije nekaj nanosekund
po nakupu oglasnega prostora. Posledice
se odrazajo tudi na razvoju nase ekonomi-
je (ne gre samo za medije, gre za cel razvoj
spletnega ekosistema, ki je v tujih drzavah
prispeval precej k rasti ekonomije, $e posebej
v kriznih ¢asih).

In ¢e smo se nekaj let nazaj bahali z ra-
Zvojem samega spletnega ekosistema (pene-
tracija, spletna mesta, storitve, ...), se sedaj
se s tem ne moremo. Pri uvajanju mobilnih
napravsmo sicer v povpredju (tu nas soseda
Hrvaska zdaj Ze nekaj let prehiteva), rast


http://e-clip.pressclip.si/novi_eclip/article.aspx?SEED=1a236e2f-a9f6-4b14-8bc0-221ee3ed6f1d603980105

SLOVENIJA

2.1.2015 MM - Marketing magazin Stran/Termin: 63 fi

penetracije pa ze nekaj let pocasi (naravno,
s staranjem populacije) raste nad nekaj ma-
lega nad stevilko 70 (medtem ko so nekatere
druge severno evropske drzave Ze ez 90).

i Kaksen je po vasem mnenju deleZ oglaseva-
g nja, ki gre na Google, Facebook itd?

2 » Na to vprasanje lahko odgovorim samo
= z metodo "pogovorne ocene s kolegi”. Nasa
: ocena je, da gre vimedije, ki niso zajeti v raz-
iskavi, vsaj se 1x toliko.

o Kje so vzroki za nazadovanje?
2 » Predvsem govorimo o zaskrbljenosti za
izredno poéasno napredovanje. Moramo

o razumeti, da investicije v splet in druge di-
gitalne kanale (govorim tako o investicijah
g % v infrastrukturo kot v oglasevanje) lahko
5 veliko pripomorejo k razvoju nage ekonomije
' i nasploh. Vendar je vsaj enako pomembno
= dejstvo, dalahko ob pomanjkanju takih vla-
5 i ganj nazadujemo e hitreje, kot bi sicer. In
5w to ne samo na podrodéju spletne ekonomije,
g ampak gospodarstva nasploh. Ce pogleda-
! mo na primer evropske usmeritve in trud
5 E za razvoj "digitalne agende” ali poslovno
5 g prevlado svetovnih podjetji, ki se tako ali
'i; : drugace ukvarjajo s spletom, bi moralo to
o8 biti jasno. Splet je dandanes gonilo razvoja
u in upocasnitevrazvoja tega sektorja ne more
~ R biti dobra novica.

9 8 Zato tokrat nismo hoteli govoriti o tem,
3§ kdo je prvi in kdo drugi ali tretji. Ampak o
Sy tem, da je splet zelo uc¢inkovita platforma za

doseganje poslovnih ciljevin daje vlaganje v
=5 tamedij tudi strateskega pomena za celotno
il ekonomijo. Ter da nas skrbi, da smo na to

i malo "pozabili”. mm
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